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Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

bpifrance w

© Bpifrance Création 2024


https://bpifrance-creation.fr/

Retrouvez le replay ainsi que le SUpport de presentation

de ce wehinaire sur
hpifrance-creationfr/wehinaires

Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo bpifrance
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https://bpifrance-creation.fr/webinaires
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LA VIDEO,
POURQUOI?

QUEL
REGISTRE 9

VIDEO ET FUNNEL
DE VENTE

PRODUCTION
DE VIDEO

FOCUS SUR 3
PLATEFORMES

ET L'IA DANS
TOUTCGA?

Création 2024
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LES MEDIAS SOCIAUX LES PLUS UTILISES FONT LA PART BELLE A LA VIDEO

THE WORLD’S MOST USED SOCIAL PLATFORMS

RANKING OF SOCIAL MEDIA PLATFORMS BY GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLIONS) (NOTE: USERS MAY NOT REFRESENT UNIQUE INDIVIDUALS)

MOTE: GLOBAL OVERVIEW

FACEBOOK'

T

KUAISHOU'
605

E 5
T

SOURCES: MY i . 2 ADA ¥: 3 we
@ COMPARABILITY: ure' I (O)Meltwoter

socia
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25 % DES INTERNAUTES REGARDENT UNE VIDEO PARTAGEE PAR UNE MARQUE
(AU MOINS UNE FOIS DANS LE MOIS)

PERCENTAG SERS AGED 16 TO 64 WHO ED IN EACH ACTION IN THE PAS

G\UHIHNEI"\JKIHL

are. . <O>Mel
SOCiGI eltwater

bpifrance
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et conquerir ses cli
=

Photo de Susan'® Yin sur Unsplash



https://unsplash.com/fr/@syinq?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash
https://unsplash.com/fr/photos/personnes-assises-sur-des-escaliers-en-beton-blanc-Ctaj_HCqW84?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash
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De quoi parler ?
Quel registre choisir 2

«al Orange F 4G 16:20 @ 96 % @2

£ Toutes les publications

f® brenebrown Suivi(e) -

120 311 J'aime

brenebrown Sharing my beliefs and... plus
il y a 14 heures - Voir la traduction

n Q ®

bpifrance w
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QUEL REGISTRE CHOISIR 2

12

Design by PresentationGO.com

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

bpifrance w
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QUEL REGISTRE CHOISIR

27 % des Iinternautes francais
regardent des tutoriels vidéo
toutes les semaines

13

JAN WATCHING ONiLINE VIDEO CONTENT

PERCENTAGE OF It

ANY KIND
OF VIDEO

85 7%:

EDUCATIONAL
VIDEO

7

12.0%

YEAR-ON-YEAR CHANGE

G3°o{ 10 BPS)

PRODUCT
REVIEW VIDEO

0

11.5%

YEAR-ON-YEAR CHANGE

+3.6% (+40 BPS)

COMEDY, MEME,

OR VIRALVIDEO

o

20 4A>

SPORTS CLIP OR

HIGHLIGHTS VIDEO

¢

16. 0%

4 WHO WATCH EACH KIND OF VIDEO CONTENT VIA THE INTERNET EACH WEEK

TUTORIALOR
HOW-TO VIDEO

X

2706

AR CHANGE

(+40 BPS)

GAMING
VIDEO

AR CHANGE

-7.1% (-130 BPS)

VIDEO
LIVESTREAM

Q

2]2Aa

INFLUENCER
VIDEOS AND VLOGS

17.1%

AR CHANGE

(+110 BPS)

we
are, = {O>Meltwater
social

bpifrance
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QUEL REGISTRE CHOISIR 2

d' TikTok

Pour toi
Abonnements
Amis

Explorer (Nouveau
LIVE

Profil

Comptes suivis

psychodocu
PsychoDoc

foktukpt

foktukpt

potiondevie
Potion de vie

gloriousbroads
GloriousBroads

franceculture @
France Culture

lecantinier
Guillaume Le Cantinier

14

Rechercher

On a pété un cablé la ...

/ L

© En participant a
cette activité, tu
risques de te

blesser ou de
blesser les autres.

Jean Michel Aphati m'...

Rouge au frai ?

D> 56K D> 474.4K

D> 160.2K

Réponse a @alexkurk13  Rosé time !!

Blfalveraison

La véraison

> 579K D 113.5K D> 77.6K

Cest vriament tres bea...  Oui j'en ai déja cassé u...

Elle m'a touché ...

Personne ne vous en v...

Ca arrive souvent malh...

Qu'est-ce qu'un cham...

4
b

#duo avec .p

D> 46.7K dx

Parfois je mets le vin d...

+ Téléverser

C'est Charles qui me I'...

Réponse a ...

Recyclage du liége

> 647K €

Ce lieu est au Portugal...

Oh putain !

D 55.9K

Je me fais les bras !

Télécharger I'application
C’était incroyable !!

bpifrance
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QUEL REGISTRE CHOISIR 2

O Personae - Douleurs (pain pointl

3 Questions posées par les prospects
et clients

15

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

Photo de Milad Fakurian sur Unsplash

bpifrance

© Bpifrance Création 2024


https://unsplash.com/fr/@fakurian?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash
https://unsplash.com/fr/photos/plume-de-paon-bleu-et-vert-58Z17lnVS4U?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash

QUEL REGISTRE CHOISIR 2

(THOUGHTLEADERSHIP)

16

EXTRAIRE DES

LISTES

[RepIay]dCommhenthElemh PROSPECTS
moteur de recherche de S: @ SALES NAV.

494 vues +ilya1an EN DEUX CLICS

'COMMENT

RECUPERER LA JREE RS ED
LISTE DES s

PARTICIPANTS IR

nouvelies imetes !

D'UN EVENT 'in I

Récupérer la liste des participants a un
Event Linkedin )

944 vues *ilya2ans

DE

4:55

EXPLOITER LE
MOTEUR DE
RECHERCHE IIE 4

e profils Sales Navigator

bpifrance w
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QUEL REGISTRE CHOISIR 2

(THOUGHTLEADERSHIP)

17

Préparer le bac blanciea

—

e A TOI QUI PENSES

| PREPARERLEBAC REUSSIR LA DISSERT - PRENDRELE
BLANC - DISSERT ET SANS AVOIR LU COMMENTAIREETY

COMMENTAIRE ALLER AU TALENT

Réponse a @577 les li... Réponse a ... W #bacdefrancais ...

bpifrance w
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QUEL REGISTRE CHOISIR 2

18

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

julia_atelierjoi
AK « Discovery

julia_atelierjoi = Projet Juliette «

Nous avons créé une porte dans la chambre parentale afin de
créer une salle de douche. Cette fois-ci, elle est composée d'une
grande douche et de deux vasques. Nous avions |'espace
nécessaire pour créer un espace pour un panier a linge et pour
ne pas perdre |'espace au dessus nous avons créé un placard de
rangement avec un miroir sur mesure,

Que pensez-vous de cette réalisation ?

@inamalec

#salledebain #vasque #doublevasque #doucheitalienne #douche
#shower #sallededouche #sallededouchecontemporaine
#sallededouchedeco #homedecor #homedesign #interior
#architectedinterieur #architectedinterieurparis

58 sem

miameur_family Magnifique

58 sem 1Jaime Répondre

——  Afficher les réponses (1)

asmasalomon Bravo

58 sem 1J'aime Répondre

——  Affirher lec rannncac (1)

Qv

44 J'aime

3 janvier 2023

@ Ajouter un commentaire...

bpifrance

© Bpifrance Création 2024



QUEL REGISTRE CHOISIR 2

(enjeu : notoriete)

19

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

Les ateliers gravure

Janvier Février

Bruxelles

FREE as a child.

{ ‘

bpifrance

© Bpifrance Création 2024



QUEL REGISTRE CHOISIR 2

(enjeu : acquerir des
prospects)

20

L
[ H i;stapreneurs Nos Services v Financement = Qui sommes-nous

Replay de la
Masterclass

Voici le Replay de la conférence de Lundi !

Vous allez retrouver I'ensemble du Live avec toutes les astuces
et conseils que j'ai partage !

Comme je vous le disais pendant le Live I'offre a -60% sur notre
formation Instapreneur Pro n’est valable que quelques jours
alors mattendez plus et passez votre compte Instagram® a la
vitesse supérieure !

Outils gratuits

FAQ Blog

Contact [ ]
@

LD s

bpifrance
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QUEL REGISTRE CHOISIR 2

Cr TikTok Rechercher + Téléverser

{2 Pour toi

charly.tommy

%
9. Abonnements Charly&Tommy

22 Amis

® Explorer (ioeas 99 Abonnements 33.2K Abonnés 411.5K J'aime

2 Fréres 2 Plombiers == o=
(X LIVE Insta:charly__tommy
Mail:charly.perret@outlook.fr

9 Profil
Vidé a A
(en.eu " Se fai re Comptes suivis Los_\
J ) (& psychodocu EPINGIE ipote chla@
N ’ PsychoDoc
connaitre) o

potiondevie
Potion de vie

gloriousbroads
GloriousBroads le. -~ =
> “FRide2 moifa retrouver mon A
franceculture @ > 9988 : - > 2.3 . > 2808 5385
France Culture N =
lecantinier Attendez lafin ... ® ... L'Artisan et le Policier ... #plombier #batiment ... Qui est arrivé a le trou... Quand la cliente est Al... #plombier #batiment ... La reprise est difficile ...
Guillaume Le Cantinier

—

& B 7N E—
Linda Smith N [ .
e (e s o

2
',‘ (S ] 2 @ > Joac ~godvee oo B

14/02/2024

bpifrance
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QUEL REGISTRE CHOISIR 2

22

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

> P| o) 006/223

ECOPHILO Activation d'une session de jeu développée et stratége
<o JEUXDENJEUX Contact ;
=557 177 abonnés omae iz 9 | & G

& clip

bpifrance
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QUEL REGISTRE CHOISIR 2 ... DU CONTENU QUL...

1. REND SERVICE

4. DIVERTIT (pour se
faire connaitre / se 2. MONTRE VOTRE
faire aimer) EXPERTISE

3. FAIT DECOUVRIR
VOTRE TRAVAIL

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

PresentationGO.com — The free PowerPoint and Google Slides template library

bpifrance w

© Bpifrance Création 2024






FUNNEL DE VENTE

Conversion

TOFU - Top of the funnel
Attirer les prospects en

‘ créant de la valeur

MOFU - Middle of the funnel
Les cibles s’intéressent

‘ a votre proposition de valeur

a BOFU - Bottom of the funnel
Les prospects deviennent

des clients

e-Strategic

ratégie marketing & digitale

25

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

o @

© Bpifrance Création 2024



VIDEO ET FUNNEL DE VENTE

L

26

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

Conversion

TOFU - Top of the funnel
Attirer les prospects en
créant de la valeur

MOFU - Middle of the funnel
Les cibles s’intéressent
a votre proposition de valeur

BOFU - Bottom of the funnel
Les prospects deviennent
des clients

e-Strategic

bpifrance

© Bpifrance Création 2024



VIDEO ET FUNNEL DE VENTE

- Des vidéos qui integrent les
etles

TOTALITE DU FUNNEL

27

bpifrance w
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VIDEO ET FUNNEL DE VENTE

Generer des leads —2 usages de lavideo:

LEADMAGNET
Ex. Weéhinaire

VIDEO DECOUVERTE

bpifrance w

© Bpifrance Création 2024



VIDEO ET FUNNEL DE VENTE

Animer une communaute

Lead Nurturing

29

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

bpifrance
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VIDEO ET FUNNEL DE VENTE

g

BOTTOM OF FUNNEL

30

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo bpifrance
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PRODUCTION DE
VIDEOD




32

bpifrance
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BONNE PRATIQUE

33

Comment briser la glace ? Comment créer du lien avec les clients ? La méthode 7P

9 Michael AGUILAR, CSP
47 k abonnés

ICI, VOUS POUVEZ

> 4834

Troisiéme partie : les the...

699 GR /> Partager

YOF
C'EST UN SUJET

> 4907

Partie 2 : les thémes a ab...

Les thémes a aborder po...

bpifrance
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CONSEILS CLES

O Capter I'attention rapidement

3 Adapter le format a la plateforme de diffusion

Q +++ produire avec la plateforme

3 Televerser lavidéo directement dans la plateforme
3 Animer la conversation

34

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo bpifrance
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YOUTUBE

(11| Tube

36

bpifrance
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YOUTUBE

2¢me moteur de recherche le plus utilisé en France.
Premiere destination pour rechercher des tutoriels.

= IB)Youlube a "comment faire” X Q

37

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo bpifrance
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YOUTUBE

38

Photo de Filip Mroz sur Unsplash

bpifrance

© Bpifrance Création 2024


https://unsplash.com/fr/@mroz?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash
https://unsplash.com/fr/photos/femme-courant-portant-un-brassard-XCkRGOX2VgM?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash

YOUTUBE

AN
- -
|

- titre

- nom du fichier
- description

- sous-titres

- tags associés

39

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

Comment utiliser un multimétre ? Leroy Merlin

-~ léIROVl!RI.lN
- Campus s ¥
o Leroy Merlin » 118 k vues *ily a 5 ans

Utiliser i)
un multimétre

Utiliser 5 Comment couper une planche a la scie sauteuse ? Leroy Merlin
s
-

. f Leroy Merlin » 29 k vues +ilya 7 ans
un multimétre

Apprenez comment : les bons gestes

Comment faire un joint filasse sur raccord ? Leroy Merlin
... Le Campus Leroy Merlin

Leroy Merlin - 123 kvues *ily a7 ans

Leroy Merlin

9 vidéos 11922 vues Derniére modification le 1 ju

2 . = Comment cintrer un tuyau de cuivre ? Leroy Merlin
=

Pour apprendre a bien faire les gestes de base du - Comment planter un clou ? Leroy Merlin
bricolage.

Leroy Merlin + 28 k vues *ily a 7 ans

Leroy Merlin * 6,6 kvues ilya7 ans

bpifrance

© Bpifrance Création 2024



YOUTUBE

Comment fonctionne I'algorithme de YouTube 2

o
S
roruaae

POPULARITE

o @

ion 2024

Créat

© Bpifrance



TIKTOK

41

¢ TikTok

bpifrance
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POURQUOI TIKTOK 2

Atteindre une audience
plus jeune.

« Guerre » Instagram / TikTok

42

ion 2024

Créat

© Bpifrance


https://unsplash.com/fr/@anniespratt?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash
https://unsplash.com/fr/photos/mise-au-point-de-la-photo-dune-femme-en-chemise-noire-a-manches-courtes-tenant-un-smartphone-tout-en-prenant-une-photo-BoBmrZ8epMA?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash

POURQUOI TIKTOK 2

TIKTok : addictif
nour ses
utilisateurs

43

Al TIME SPENT USING SOCIAL MEDIA APPS

AVERAGE TIME PER MONTH THAT GL S SPENT USING EACH PLATFORM'S AN ) APP BETWEEN 01 JULY AND 30 SEPTEMBE

GLOBAL OVERVIEW

TIKTOK 34H 00M

YOUTUBE 28H 05M

FACEBOOK 19H 47M

WHATSAPP MESSENGER 17H 06M

15H 50M

4H 40M

TELEGRAM 3H 45M

3H 33M

3H 21M

1H 49M PINTEREST

B ot sin unceoin

SOURCE: : HOURS MONTH we
(255 G are. . <ODMeltwater
social

bpifrance
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POURQUOI TIKTOK 2

44

Al TIME SPENT USING SOCIAL MEDIA APPS

AVERAGE TIME PER MONTH THAT USERS SPEND USING EACH PLATFORM'S ANDROID APP

YOUTUBE

1TH 42M

PER USER, PER MONTH

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-1.7% (-12 MINS)

e SOURCE:

FACEBOOK

12H 54M

PER USER, PER MONTH

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-1.5% (-12 MINS)

TIKTOK

21H 24M

PER USER, PER MONTH

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+1.4% (+18 MINS)

WHATSAPP

S5H 30M

PER USER, PER MONTH

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+1.9% (+6 MINS)

FRANCE

INSTAGRAM

8H 36M

PER USER, PER MONTH

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+1.2% (+6 MINS)

<O> Meltwater

bpifrance w

© Bpifrance Création 2024



TIKTOK | FACTEURS CLES DE SUCCES

enelesg -
Selene %> | Bac de frangais

b
I hem e 89 Abonnements 504.6K Abonnés 17M J'aime

@ Objectif 20/20 au bac de frangais

N ik — Encore + sur IG
s e c I I “ e “0 I re O enelesg@intello.co
. @ linktr.ee/enelesg
-
Il'nno manla"“e Vidéos & Aaimé

Listes de lecture

@ TECHNO ﬂ FAQBACFR 2023 | RESUMES
i [ :

prtfos <l

w ol ]

LES m:n QUIVONT 1 COMMENT REUSSIR ( .“s::'.‘"..:.:.."_‘.g:“' S$1TU NE COMPRENDS g':’ ‘E"II"S“:EIPE LES
SAUVER TON BAC DE LE BAC DE FRANCAIS b § ey B0 PAS L'ANALYSE \
o LINEAIRE - DISSERTATION

> 300.2K 35. > 1279K > 27.7K

Réponse a2 @& www.lesf..  Dites moi quelles videos ... J'organise des stages de ...  Ma passion le programm... Réponse 2 @K ovioui & .. Réponse a @Yel bonnes ... Réponse 2 ...

45

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

Vraie histoire on souffie f...

bpifrance

© Bpifrance Création 2024



TIKTOK | FACTEURS CLES DE SUCCES

46

| EST-CEQUELA
‘QUESTION EST
DONNEE POUR LA

Vos questions en comme...  Vos questions en comme...

COMMENT SAVOIR
QUOI ENLEVER DANS
L'ANALYSE LINEAIRE

Réponse & @Louise # V..  Réponse & @sacha clet ... Réponse 2 @Un alien Le ...

—_—
L'ILE DES ESCLAVES
COMME ON NE VOUS
L'A JAMAIS RACONTE

D ALS

QU'EST-CE QU'ON
GARDE (OU PAS) A
L'ANALYSE LINEAIRE

Réponse & @JVFH Vos q...

LES CARACTERES COMME
NEVOUSLES A
NTES

% D'INTRODUCTION

Réponse a @gio vos que...

bpifrance

© Bpifrance Création 2024



TIKTOK | FACTEURS CLES DE SUCCES

3 1¢rTikTok engageant
2 Pendant 2 mois - 3 TikTok / jour

47 > Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

Photo de SpaceX sur Unsplash

bpifrance

© Bpifrance Création 2024


https://unsplash.com/fr/@spacex?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash
https://unsplash.com/fr/photos/deux-fusees-volantes-blanches-pendant-la-journee-MEW1f-yu2KI?utm_content=creditCopyText&utm_medium=referral&utm_source=unsplash

TIKTOK | FACTEURS CLES DE SUCCES

Reussir ses TikTok

1 Gommencer par « tun ou
(vous n --

48

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

bpifrance
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TIKTOK | FACTEURS CLES DE SUCCES

3 Musique trending

3 Legende [mots cleés)

3 Couverture avec un titre
3 Sous-titre automatique

Reussir ses TikTok

49

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

bpifrance
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TIKTOK | FACTEURS CLES DE SUCCES

2 Etre un hon citoyen TikTok
Engager 0 Répondre aux commentaires
3 Organiser des « lives»

50

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

bpifrance
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INSTAGRAM

51

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

bpifrance

© Bpifrance Création 2024



INSTAGRAM : LA PLATEFORME PREFEREE

JAN FAVOURITE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF 5 4 WHO SAY THAT EACH OPTION IS THEIR “FAVOURITE” SOCIAL MEDIA PLATFORM

GLOBAL OVERVIEW

INSTAGRAM

WHATSAPP

™ TIKTOK

DOUYIN

- -
X (TWITTER) 3.2%
|
TELEGRAM 2.4%
2 & 2 mim FB MESSENGER 2.3%
preiere T

I
PINTEREST I3
SNAPCHAT i3

| ca  [XI

I 055 xiAcHONGSHY

OURCE NOTES: we
@ COMPARABILITY: are, <{OD> Meltwater
social

52 bpifrance
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LA VIDEO : UN FORMAT TRES UTILISE

INSTAGRAM BUSINESS ACCOUNT BENCHMARKS

\GE MONTHLY
OWTH IN
"COUNT FOLLOWERS

+1.09%

@

Digital 2024 Global Overview Report

PUBLISHING BENCHMA

AVERAGE NUMBER

VIAIN FEED
S PER DAY

1.32

PHOTO POSTS AS
A PERCENTAGE OF
ALL MAIN FEED POSTS

o 0 ®

39.8%

316 sur 561

VIDEO POSTS A
A PERCENTAGE OF

ALL MAIN FEED POSTS

38.5%

CAROUSEL POSTS AS
A PERCENTAGE OF
ALL MAIMN FEED POSTS

@)
21.6%

glcl;e <{O> Meltwater

M1 |™ francais

bpifrance
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LES REELS ENREGISTRENT LE MEILLEUR TAUX D’ENGAGEMENT
/ RBONNES

Bpifrance Création 2024

©

ilg;:l INSTAGRAM ENGAGEMENT RATES: SOCIALINSIDER

AVERAGE ENGAGEMENT RATES FOR POSTS PUBLISHED BY INSTAGREAM BUSIMESS ACCOUNTS, AS REPORTED BY SOCIALINSIDER

GLOBAL OVERWIEW

AVERAGE INSTAGRAM AVERAGE INSTAGRAM AVERAGE INSTAGRAM AVERAGE INSTAGRAM
ENGAGEMENT RATE F‘DE BUSINESS ENGAGEMENT RATE FDR BUSIN ESS ENGAGEMENT RATE FOR BUSINESS ENGAGEMENT RATE FOR BUSINESS
ACCOUNTS: ALL POST TYPES ACCOUNTS: IMAGE PO ACCOUNTS: REELS POSTS ACCOUNTS: CAROUSEL

©@ @ ®

EMGAGEMEMTS vs. FOLLOWERS EMNGAGEMEMTS vs, FOLLOWERS EMNGAGEMEMNTS vs, FOLLOWERS EMNGAGEMENTS vs. FOLLOWERS

0.94% 0.68% 1.30% 0.93%

bpifrance
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REUSSIR SES REELS SUR INSTAGRAM

AVIS D’EXPERT

Pascale Weeks, autrice culinaire et créatrice de contenus
culinaires sur Instagram et sur son blog

Quels conseils donnez-vous a des créateurs de contenus qui démarrent
avec les reels?

Soyez clair sur vos objectifs. Quand je partage une recette de cuisine,
mon objectif est que linternaute puisse facilement faire la recette. Mon
obsession devient alors de choisir toutes les étapes necessaires a la com-
préhension - pas une de plus, pas une de moins et tout ca en moins d'une
minute. Si mon objectif était de faire réver ou si la ligne éditoriale de mon
compte était lifestyle, je me mettrais davantage en scene - on ne me voit
pas dans les vidéos - je ferais probablement des recettes plus complexes

sans me soucier de leur exécution par les internautes.
X

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo

Extrait de « nstagram,
TikTok, YouTube: Se faire
COnnaitre, conqueérir
fidéliser ses clients grice
aux medias sociaux

visuels »aux Editions Dunod
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REUSSIR SES REELS SUR INSTAGRAM

p ) 4 - ) 4 y 4 y y

A eviter : partager des elements crees en dehors
]

#'Instagram (surtout TikTok voire méme Capcut)

La honne idée
Faire des collabs (sur TikTok aussi d'ailleurs)

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo
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EtI'IA
dans toutca ?




ETLIADANS TOUTGA 2

Ecrire le script avec ChatGPT (ou toute IA générative)
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> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo
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ETLIADANS TOUTGA 2

Bahy stens

Créer une vidéo avec I'lA :
- Lumend
- Ganva
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> Se faire connalitre et conquérir ses clients grace a la vidéo
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En synthese




EN SYNTHESE

3 Posez-vous les honnes guestions avant de produire la video

0 Quelle cible 2 Quel registre ? Quelle utilité ? Quel objectif 2 Quelle
plateforme de diffusion 2

3 ldentifiez les "douleurs” (prohlématigues) de vos cibles
O Benchmarkez

J ﬂﬂSI_lﬂﬂleZ les « preférences » des plateformes / integrez les honnes
pratiques

 Testez l'usage de I'lA... Sl ca vous tente

bpifrance w

ion 2024
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POUR ALLER PLUS LOIN

= Comment creer un funnel de vente efficace 2
= Comment faire connaitre sa marque sur TikTok 2
= Comment construire une communaute 2

- Instagram, TikTok, YouTuhe : Se faire connaitre, conguerir, fideliser ses

clients grace aux medias sociaux visuels
« Linkedin, Twitter pour développer votre activite

63

> Se faire connaitre et conquérir ses clients grace a la vidéo bpifrance
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https://bpifrance-creation.fr/moment-de-vie/comment-creer-funnel-ou-tunnel-vente-efficace
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/developper-lactivite-son-entreprise/se-faire-connaitre/comment-faire-connaitre-sa
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/developper-lactivite-son-entreprise/vendre-grace-au-digital/comment-construire
https://www.dunod.com/entreprise-et-economie/instagram-tiktok-youtube-se-faire-connaitre-conquerir-fideliser-ses-clients
https://www.dunod.com/entreprise-et-economie/instagram-tiktok-youtube-se-faire-connaitre-conquerir-fideliser-ses-clients
https://www.dunod.com/entreprise-et-economie/linkedin-twitter-pour-developper-votre-activite-se-faire-connaitre-conquerir
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Retrouvez le replay ainsi que le support de presentation
de ce wehinaire sur

hpifrance-création.fr/wehinaires
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https://bpifrance-creation.fr/webinaires
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